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Abstract

Des dels anys cinquanta del segle vint, les Illes Balears han experimentat un procés de
turistitzaci® sense precedents. A partir del 1996 enca, el turisme ha esdevingut
omnipresent i ha homogeneitzat economicament i urbanistica tota Mallorca, penetrant en
les zones rurals, transformant tots els racons que n’havien quedat al marge i establint un
model territorial basat en el turisme i I’oci urba. El present estudi analitza el rol d’aquest
sector economic en els canvis dels patrons de vot territorials a I’illa, caracteritzada per
una escletxa rural-urbana que ha polaritzat politicament els municipis, perd que s’ha anat
escurgant els darrers anys per donar lloc a una integraci6 territorial dels resultats. Aixi,
hem comprovat que els pobles rurals han perdut el caracter més nacionalista i conservador
que els caracteritzava per convergir amb els municipis urbans, perd que el creixement
turistic, més enlla d’actuar com a homogeneitzador dels resultats, ha donat lloc a un
augment del vot regionalista/nacionalista alla on la massificacio s’ha intensificat més.
Aquest efecte s’explicaria per una contra-resposta a |’amenaca del turisme i,
conseqiientment, el creixement turistic estaria actuant com una for¢a de polaritzacio

electoral en contra de la tendéncia uniformitzadora.

Paraules clau: eleccions, turisme, regionalisme, homogeneitzacido, Mallorca,

comportament politic, escletxa rural/urba.
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1. INTRODUCCIO

La turistitzacié de I’economia, la urbanistica i la societat de les Illes Balears ha anat
alterant de manera abrupta les formes de vida de tot un poble des dels anys seixanta.
L’especialitzacid economica de 1’illa de Mallorca en el turisme i la seva entrada en la
modernitat arrossegada per aquest sector economic ha provocat un procés de dispersio
urbana convertint-la en una Ciutat-Illa que estén una gran xarxa sobre el que havia estat
fins ara la zona rural. En un context de desaparicié d’aquest mon, on els tentacles de la
ciutat 1 el turisme creixen sense aparent aturall, els patrons de vot que caracteritzaven
I’illa podrien estar transformant-se. En altres paraules, si el context turistic ha influit en
la realitat que envolta els mallorquins i en la construcci6 de la seva identitat politica

(Vives, 2020), també pot haver tingut un impacte sobre el comportament politic.

Els darrers anys, s’han multiplicat els estudis entorn de la divisid politica entre els
municipis rurals i els urbans. Aquest camp d’estudi s’enfoca a detectar quins patrons
electorals diferenciats existeixen en les zones rurals i les urbanes i quina evolucio ha patit
aquesta divisio, apuntant els darrers temps al seu renaixement com a factor explicatiu del
comportament electoral. Per altra banda, la geografia politica tamb¢ ha explorat, a través
de I’analisi espacial, els processos d’integracio o polaritzacio dels resultats electorals i de
I’electorat a escala local, regional o nacional. En aquest sentit, I’escletxa rural urbana
actua com un element de polaritzacid, que quan guanya o perd capacitat explicativa del
vot provoca dispersidé o uniformitzacié en els resultats electorals entre les unitats
territorials estudiades. El segiient treball de recerca pretén aprofundir en I’efecte del
turisme sobre el comportament electoral i el seu rol en I’evoluci6 dels patrons territorials

de vot.

L’interés d’aquesta investigacio rau, en primer lloc, en la rellevancia de 1’estudi de
I’escletxa rural-urbana en I’actualitat, donada la seva demostrada capacitat explicativa del
comportament politic. Alhora, pretén enriquir el corpus tedric entorn de la interaccié entre
el turisme 1 els canvis en el comportament politic a ciutats i pobles, entenent que la
identitat politica a les entitats municipals i el context econdmic que les envolta tenen un
paper fonamental en els canvis dels resultats electorals. En aquest sentit, la limitacié de
la literatura entorn de la influéncia de la turistitzacié sobre les pautes de vot fa del segiient
estudi una aportacio6 rellevant a la literatura cientifica del comportament politic, omplint

un buit que roman gairebé inexplorat. Per altra banda, 1’estudi de I’escletxa rural urbana



a Mallorca 1 1’evolucio territorial dels resultats electorals també esdevé una novetat

teorica rellevant.

La tria del cas estudiat, Mallorca, es deu principalment a dos motius. En primer lloc, per
aprofundir en I’estudi dels processos politics geografics esmentats a I’illa. L’escletxa
rural-urbana és una tematica que esta a 1’ordre del dia en la Ciéncia Politica, 1 aquest
territori, caracteritzat precisament per la dicotomia entre Palma i la Part Forana, no ha
estat subjecte de recerques entorn de patrons de vot rurals i urbans, o bé els estudis que
ho fan estan desactualitzats. Aixi doncs, en el segilient treball es pretén analitzar en
profunditat aquesta escletxa, de la qual alguns investigadors n’han documentat
I’existeéncia (Trias Vejarano, 1978), i1 la seva evoluci6é en relacio amb el creixement

turistic.

Per altra banda, 1’eleccié de Mallorca com a cas del qual poder-ne treure conclusions
cientifiques extrapolables es deu a la transformaci6 social i urbanistica que ha provocat
la turistitzaci6 les darreres décades en aquest indret (vegeu Annex 1) i que la fan un cas
exemplar per intuir-ne la magnitud dels efectes politics d’aquests processos. Aquesta
turistitzaci6 1 dispersid6 urbana accelerades li han donat unes particularitats
socioeconomiques que permeten un aprofundiment en I’analisi de la influéncia del
turisme en les dinamiques politiques actuals. En aquest sentit, és dificil trobar entorns
geografics 1 culturals tan turistificats, degut al paper de Mallorca de laboratori mundial
del turisme de sol i platja de masses (Vives et al., 2021). Aquest avantatge es creua amb
I’existéncia d’una gran quantitat de ciutats i pobles de mides i1 contextos diversos, que
permet una mostra representativa i una analisi més acurada dels canvis en els resultats

electorals.

Com s’ha exposat, I’objectiu fonamental que persegueix aquest treball d’investigacio és
desxifrar quin impacte té el creixement turistic sobre els patrons de vot. Més
concretament, com ha transformat les dinamiques politiques que es donaven a la part rural
i a la part urbana de Mallorca, en un context en que la ruralia desapareix i es transformen
les formes de vida i identitats que s’hi generen. La possible influéncia es dedueix de les
multiples demostracions del corrent de 1’analisi geografica de la politica, que postulen
que la participacid i el comportament politic no tenen una distribuci6 homogenia en
I’espai, donat que es veuen condicionats pel context economic i1 urbanistic que els envolta

(Beveridge et al., 2024).



Per aconseguir detectar aixo, un primer subobjectiu és esbrinar quin paper ha tengut
I’escletxa rural urbana en els resultats electorals durant les darreres décades i quina ha
estat la seva evolucio; si ha existit i si continua existint. El segon subobjectiu és deixar
pales quin paper ha desenvolupat el creixement turistic en aquesta evolucid dels patrons,
amb la finalitat de veure el seu rol en la uniformitzacié o la polaritzaci6 del comportament

politic.
En consonancia amb aixo, la recerca es guiara per la segiient pregunta d’investigacio:

Quin ha estat I’efecte de la turistitzacio sobre I’escletxa rural/urbana del vot

a Mallorca?

Per tal de respondre-la, s’ha desenvolupat un marc teoric que pretén explicar el context
politic mallorqui i la influéncia que té el turisme i el creixement urba sobre el
comportament politic 1, a partir de I’anterior, s’exposen les hipotesis que es posaran a
prova. En I’apartat metodologic, s’hi determinen les técniques que s’utilitzaran per a fer
I’analisi i1, posteriorment, es presenten els resultats. Finalment, a les conclusions es
discuteix quines implicacions i conseqliéncies teoriques tenen aquests resultats, la seva

rellevancia i les limitacions amb qué s’ha trobat I’estudi.



2. MARC TEORIC

En aquest capitol es donara un rerefons teoric al voltant del comportament politic,
s’introduira com aquest es pot veure afectat pel creixement turistic i com actua ’escletxa
rural urbana, i finalment es descriura el context economic, politic i social mallorqui, per

tal d’elaborar les hipotesis corresponents.
El comportament politic i I’escletxa rural urbana

El que es pretén examinar en aquesta recerca ¢s el canvi en el comportament politic a
Mallorca, que ve determinat per la cultura politica, allo que Almond i Verba (1970:31)
definien com «la particular distribucid de les pautes d’orientacio cap als objectes politics
entre els membres d’una nacio» (traduccio propia). En aquest sentit, la cultura politica
lliga les orientacions individuals amb les caracteristiques generals del sistema; és a dir, el
nivell micro amb el macro. En les societats contemporanies les orientacions compartides
per agregats d’individus son heterogenies, i el comportament de les subcultures s’associa
a caracteristiques estructurals dels subjectes (com grups territorials, la pertinenga a zones
rurals o urbanes o les tendéncies ideologiques). El canvi en les pautes de la cultura politica
es dona a través de la socialitzacié com a procés multidireccional de transmissio d’aquesta
(Magre et al., 2012); concretament, la socialitzaci6 familiar t¢ un rol decisiu en la
interioritzacié de la realitat, ja que proporciona el primer bagatge de concepcions als
joves, condicionat per les caracteristiques objectives de 1’entorn familiar (el lloc de
residéncia o el nivell d’estudis) i els seus valors i actituds socials (Magre et al., 2012, p.

293).

Es per aquesta rad que en la segiient investigacié es pretén analitzar si la distribucio
territorial del comportament que donava lloc a grups subculturals s’ha vist modificada, i
quins mecanismes contextuals que afecten a la socialitzacié politica poden haver
influenciat els canvis, si existeixen, en les pautes i les orientacions dels ciutadans respecte

dels corrents ideologics.

En aquesta linia, la participacio politica dels ciutadans esta determinada per les seves
orientacions cap als processos d’entrada, especialment cap als partits politics. Aixi, els
eixos de conflicte faciliten als ciutadans definir les seves orientacions a través de
dicotomies (Magre et al., 2012, p.303). Els principals eixos que estructuren el conflicte

politic a I’estat espanyol son la dimensié esquerra/dreta i la cultural/territorial.



Rokkan exposa que el naixement dels partits politics és simultani a conflictes historics i
que estan influits per aquests eixos (Matas, 2012). Aixi, crea una classificacio dels partits
politics d’acord amb la seva posicio sobre quatre cleavages, recollint-ne dos per aquest
estudi atenent la seva vigencia i interés cientific; el primer és el de centre i periferia, que
dona lloc a partits centralistes d’ambit estatal i d’altres d’ambit més reduit amb voluntat
regionalista, autonomista o independentista; el segon ¢s el que neix entre treball assalariat

i capital (Matas, 2012), que desemboca en la distinci6 dels partits d’esquerra i de dreta.

Alld que dona lloc a les orientacions dels ciutadans sobre els eixos de conflicte i,
conseqiientment, influeix en el seu suport cap a partits d’una banda o 1’altra dels diferents
cleavages ¢s la socialitzacid, que produeix grans pautes de comportament a nivell agregat.
L’analisi d’aquest treball es focalitza en la interacci6 de 1’entorn socioeconomic sobre els

patrons de vot als espais urbans i els rurals.

Doncs, tenint en compte el rol dels eixos de conflicte en la creacid de pautes de vot a
nivell agregat, cal veure com actua la divisio politica electoral entre municipis rurals i
urbans. L’escletxa rural-urbana és el comportament electoral divergent entre zones per
grau d’urbanitzacio i es detecta a través de ’analisi espacial dels resultats electorals, que
descobreix patrons de vot diferenciats territorialment. S’ha desenvolupat des dels anys
noranta un debat entorn de la influéncia de forces locals i nacionals en el comportament
electoral. Aixi, la tesi de la nacionalitzacié proposa que la modernitzacid 1 el
desenvolupament economic haurien afeblit les subcultures politiques regionals, i ara els
votants es veurien influenciats per caracteristiques personals com 1’edat o el sexe més que
pel tipus de districte o ciutat que habiten (Tapiador & Mezo, 2009). Ates a aquesta tesi,
el vot a I’estat espanyol hauria esdevingut ideologic, fent desaparcixer 1’escletxa rural-
urbana. Tapiador i Mezo (2009) pensen que les causes d’aquesta desaparicid son les
estructures locals febles dels partits, els mitjans de comunicaci6 de masses d’abast

nacional i la modernitzaci6é economica, que haurien individualitzat el vot.

En canvi, la tesi localista defineix que el vot encara esta fortament influenciat per la
localitat d’origen i, en el cas de 1’estat espanyol, s’explica pel desenvolupament economic
territorialment heterogeni i els forts llagos familiars que caracteritzen la cultura politica
mediterrania (Tapiador & Mezo, 2009). Llavors, a I’estat espanyol hi ha indicis de forces
nacionals homogeneitzadores i dinamiques locals polaritzadores del comportament
politic, que es manifesten en ’aparicid i desaparicid de I’escletxa rural-urbana al llarg de

les darreres dues décades.



L’efecte del turisme sobre el comportament politic i la identitat

Nombrosos estudis demostren que la percepcié dels turistes per parts dels habitants de
zones especialment massificades té un impacte sobre el seu vot, sobretot si es produeix
un deteriorament d’aquesta percepcié6 amb el temps. Aixo és el que afirmen Cruz i
Bersales (2007), que demostren també que la distancia de residéncia respecte del centre
de produccio turistica i la percepcid positiva o negativa del turisme son determinants en

el comportament electoral dels ciutadans.

L’impacte electoral que produeix el creixement turistic també ha estat documentat en
regions mediterranies properes com Croacia, on han patit un procés de monocultiu turistic
de sol i platja similar al viscut a les Illes Balears. En aquest estat, el creixement turistic
ha anat de la ma del creixement del vot a partits de centreesquerra i ha provocat un descens
de la dreta conservadora i del nacionalisme, tot i que el canvi també pot estar condicionat
per un efecte spillover del sector laboral i canvis en la composicié dels municipis (Mehic,

2024).

No obstant aix0d, més enlla de I’efecte sobre el comportament propiament electoral, el
turisme també té influéncia sobre la identitat politica, generant efectes diversos. Si bé
alguns autors han argumentat que la massificacié turistica dona lloc a la desafeccid
politica i a la desintegracié de la identitat propia en el nivell local amb efectes
homogeneitzadors (Smith, 1978), altres defensen que pot ser un element de revitalitzacio

de la identitat rural local.

En aquest sentit, sovint s’ha relacionat la turistitzacié amb processos de destruccio de les
identitats locals, responsabilitzant-la de buidar-les de sentit i valors historics, per mor dels
efectes aculturitzants de la globalitzacié que provoca una mercantilitzacié de les
tradicions 1 estereotipa els habitants locals (Debarbieux et al., 2012). Aixi mateix, se li
han atorgat efectes d’homogeneitzacio cultural per la relacidé imperialista que suposa

aquest model economic (Smith, 1978).

En sentit contrari, en el context mallorqui, Antoni Vives ha publicat diversos estudis que
argumenten que, “amb la turistificacié de I’arxipelag, ha prosperat una cultura turistica
propia que ha esdevingut un camp fertil de creativitat en el qual diferents identitats
col-lectives i subjectivitats socials s’han pogut desenvolupar” (Vives et al., 2021, p.10).
Aixi, els ciutadans s’han reapropiat de la identitat d’alteritat assignada gracies al dialeg

visitants-locals; es va relegar ’illa a ocupar un rol d’espai natural de destinacio turistica
b



1, com a resposta, han aflorat moviments socials de caire ecologista que van permetre que
Mallorca s’integrés en el moviment ecologista global 1 que representen la resisténcia dels
locals, els quals impugnen la visi6 romantica de la ruralia mallorquina producte del
turisme. A més, s’ha generat un reforcament dels lligams amb la cultura popular que havia
quedat en un segon pla, subvertint la folkloritzacié imposada. En definitiva, Vives et al.
(2021) asseguren que de la turistificacié han aflorat identitats contestataries a la identitat
colonial imposada, desembocant en la reapropiacid ciutadana de la cultura propia com a

subversio a aquesta caracteritzacio folklorica.
L’escletxa rural urbana a Mallorca: de la identitat al comportament

Les Illes Balears son, a nivell agregat, una comunitat autdbnoma moderada, conservadora
i on predomina la dreta politica (Jorda, 2015). Tanmateix, cada illa té un context diferent
i, per tant, el comportament politic difereix entre i dintre d’elles. Tot i1 aix0, la societat
illenca no és politicament estatica, en les darreres décades ha evolucionat a un ritme
acceleradissim. Tarabini-Castellani i Grimalt (2008) en fan una radiografia que resumien
aixi:
La nostra societat ha experimentat profunds canvis econdmics, socials i culturals
en un breu espai de temps. La rapidesa i profunditat d’aquests canvis ha dificultat
la seva integraci6 [de la migracio] en la nostra estructura social, provocant factors
de descohesid que afecten directament a la nostra qualitat de vida individual 1
col-lectiva. Aquests factors es concreten i visualitzen en una societat civil feble i

en uns valors dominants descohesionadors (p. 30)

Més enlla dels elements comuns, a Mallorca existeixen diferéncies en el comportament i
la identitat politica entre Palma i Part Forana. Les divisions entre aquestes dues entitats
estan presents des de segles enrere, des de la Revolta Forana del 1450, passant per la
Revolta de les Germanies al 1521 (Perellé Pons, 2022), fins a les diferéncies actuals en
els usos lingiiistics i la realitat socioecondmica. S’ha construit una dicotomia ben arrelada
a ’imaginari col-lectiu dels mallorquins entre una Ciutat modernitzada i una Part Forana
rural 1 endarrerida; la Part Forana es caracteritza per tenir un caracter més nacionalista,
un us social del catala més alt i uns valors conservadors més arrelats que Ciutat (Jorda,

2015).

Doncs, aquestes caracteristiques també han tengut una traduccié en 1’ambit politic; els

partits politics s’han comportat segons les divisions socioculturals existents, el que ha
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produit, fins i tot, crisis internes, com ara la del Partit Popular arrel de la imposicié del
TIL per part del govern balear, mesura a la qual molts candidats municipals de Part Forana

es van oposar (Jaume, 2013).

Entorn d’aquesta divisié rural/urbana, Merce Picornell (2014) proposa que 1’oposicid
simbolica de Palma i Part Forana té conseqiiéncies sobre la construccio de la identitat dels
mallorquins. Aixi doncs, defensa que el creixement de Ciutat amenagava la identitat dels
illencs i que la divisi6 urbana/rural es reflecteix en una relacié simbolica amb efectes
sobre el consum cultural. En aquest sentit, la multiplicitat d’identitats que es donen a
Palma limiten la constituci6 dels seus habitants en comunitat; aquest procés d’integracio
ha estat dificultos per ’impacte dels estrangers, tant immigrants com turistes (Picornell,
2014). Llavors, la identificacid dels ciutadans mallorquins en la distincié dins/fora,
diferenciacio crucial en la construccid de la identitat de les comunitats illenques, estaria

lligada a la dicotomia rural/urba.

Aixi doncs, pel que fa al comportament electoral, existeixen evidéncies prévies que
I’analisi espacial pot ser una eina de gran utilitat per explicar els patrons de vot a Mallorca.
Els eixos que semblen dividir els posicionaments politics entre la Mallorca rural i la
urbana son el cleavage esquerra-dreta i el centre-periféria. Per una banda, el caracter
nacionalista de la Part Forana representa una de les diferéncies politiques detectades
respecte a Palma (Jorda, 2015), llavors, el vot regionalista esdevé una de les variables a
contemplar. Payeras (2018) identifica aquest vot com una constant des de les primeres
eleccions democratiques a les Illes Balears, que existeix per “ell mateix” i que s’ha
reflectit en un pes rellevant en la presa de decisions politica per als partits que han

aconseguit recollir-lo.

Per altra banda, sobre 1’eix esquerra-dreta, Trias Vejarano (1978) detecta una escletxa en
les eleccions del 1978 en els resultats dels partits d’esquerra a Palma i a la Part Forana;
mentre a Ciutat aconseguien un 40,75% sobre el total dels vots, a la resta de I’illa es
quedava en el 25%. Aquesta diferéncia 1’atorga a diferents factors socioeconomics, entre
ells la transformacié economica que havia patit I’illa els darrers anys 1 que havia produit
un trasbalsament de treballadors de 1’agricultura als serveis, sector preeminent en
I’economia mallorquina. També resol que, en contraposicié a Palma, a les zones interiors
on predomina la pagesia, el percentatge de vot a la dreta €s molt superior a Palma i a les

zones on predomina la industria o el turisme, I’esquerra té una major forga electoral.
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Quant al regionalisme, apunta que les zones amb predominanga del sector turistic (Palma,
Calvia, Andratx i alguns municipis de la zona occidental de la Serra) destaquen per un
vot autonomista molt baix i un percentatge més alt de I’esquerra, tot i que a Arta i Sant
Lloreng, amb un pes turistic destacat pero estacional i amb una ruralia encara forta, el vot
autonomista aconsegueix els valors més alts de I’illa. Aixi doncs, els municipis amb més
ruralia mostren percentatges molt superiors a la mitjana al partit Unié Autonomista. Des
de llavors, la industria mallorquina ha anat en declivi i el sector turistic ha esdevingut

omnipresent i desestacionalitzat, el que podria haver desplagat el vot.
El creixement urba i demografic

A partir del 1996 enca, el turisme residencial ha produit un procés d’urbanitzaci6 dispersa
1 extensiva del territori, expulsant els usos agraris 1 col-lectius de la terra (Murray i
Blazquez-Salom, 2010). Si bé els dos primers booms turistics havien comportat una
urbanitzacié concentrada i la creacié de factories turistiques (Murray 1 Bldzquez-Salom,
2010), a partir del tercer boom a mitjans dels anys noranta s’ha deixat enrere el model
més compacte 1 intensiu que caracteritzava el turisme illenc i Mallorca ha esdevingut una
sola unitat territorial urbana on les activitats agraries hi tenen un paper quasi decoratiu.
Llavors, va desapareixent la ruralia i es va homogeneitzant el territori, i amb ella les
dualitats Ciutat/Part Forana i rural/urba. Rullan (2002) apunta que aquest fet amenaca la
identitat illenca, ja que, per a la ruralia, el fet de definir-se en contraposici¢ a Ciutat i a

les dinamiques urbanes conforma un element definitori.

El procés d’urbanitzacio i consolidacié d’aquesta dinamica homogeneitzadora, segons la
literatura, ha seguit el segilient cami: els dos primers booms turistics van suposar un reforg
de la jerarquia Ciutat-Part Forana, eixamplant 1’escletxa de poblacio i de serveis i fent
créixer I’area metropolitana de Palma que concentrava les factories turistiques dins o prop
del municipi (Quintana, 1979); nogensmenys, durant el tercer boom, arran de 1’ocupacio
extensa del turisme residencial i gracies a la forga urbanitzadora que irradiava Palma
sobre I’illa, creix la interconnexi6 dels pobles i la capital perd forca relativa, manifestant-

se en un decreixement de 1’index de primacia de la capital (Mestre Morey, 2016).

Urbanisticament, aix0 ha cristal-litzat en un procés de metropolitanitzacid, on Mallorca
ha esdevingut una ciutat de ciutats o una illa metropolitana (Mestre Morey, 2016). Aixi,
I’alt grau d’interdependéncia entre els nuclis urbans ens impedeix establir limits clars a

les diferents arees metropolitanes 1 micropolitanes que han sorgit les darreres decades,
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traduint-se en una pronunciada reducci6 de I’autocontencidé municipal, i aixo implica una
“major obertura del mercat de treball local i, per tant, I’increment de la interdependeéncia”
(Mestre Morey, 2016, p. 263). En aquest sentit, Mestre (2016) assenyala que la Mallorca
actual hauria patit una integraci6 de les diferents parts (ciutat, litoral i pla) i s’hauria
convertit tota ella en ciutat, a través d’aquesta xarxa multifuncional d’interrelacions que
va tornant més espessa. Aixi doncs, tant la reduccio de la jerarquia, com la dispersio
urbana i1 la integraci6 territorial podrien ser factors influents en els canvis del

comportament electoral 1 les actituds politiques illenques.

La rellevancia dels processos metropolitans en la definicié de les escletxes del
comportament politic ha estat un tema estudiat des de 1’ecologia politica i sera necessari
contemplar-lo en I’estudi per saber com s’interrelaciona amb els canvis de les pautes
rurals i urbanes i la turistitzacid. Recerques com The Political Ecology of the Metropolis:
Metropolitan Sources of Electoral Behaviour in Eleven Countries, atorguen als processos
de metropolitanitzacié un profund impacte sobre el comportament politic i la participacio
de les societats i comunitats que pateixen els processos d’urbanitzacié dispersa. En
concret, en aquesta es desenvolupa la “tesi de la metropolitanitzacid” en contraposicio a
la tesi de la nacionalitzacid i, a partir de I’argument que els valors i les actituds politiques
es formen més a escala local que nacional o regional, mostra com les regions
metropolitanes han esdevingut determinants en la freqiiéncia de vot dels ciutadans, la seva

ideologia i els partits als quals donen suport.

Sellers et al. (2013) també proporcionen evidéncies referents a altres territoris europeus,
com Franca o Suissa, on el procés de metropolitanitzacid ha anat de la ma d’un ascens
dels partits nacionalistes de dreta, o com Suécia, on aquest procés representa un repte per
als partits socialdemocrates. Aixi, els autors defensen que l’alca de les ideologies
politiques neoliberals i els partits que se subscriuen en aquest corrent esta intimament
lligat a divisions socials, culturals i economiques dins de les zones metropolitanes.
Llavors, el procés d’urbanitzacié i1 suburbanitzacié estaria creant noves divisions
politiques que modifiquen el mapa tradicional, i aquestes divisions propicien 1’auge de
partits més aviat “de dreta” (Sellers et al., 2013). En el cas espanyol, conclouen que les
divergencies dins les zones metropolitanes han influit en la participacié i han tengut un
rol molt rellevant en reforcar el vot regionalista en. Per tant, la urbanitzacié suposaria un
factor de desmobilitzacid i de desarrelament politic local, probablement per una pérdua

dels lligams de la comunitat (Sellers et al., 2013).
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Aquest mateix estudi (Sellers et al., 2013) aporta també informaci6 rellevant quant a la
posicio partidista dels ciutadans a I’estat espanyol, exposant que en ’eix regionalista el
suport es divideix per estatus socioeconomic de la municipalitat, fet lligat al grau
d’urbanitzacio: els partits regionalistes concentren el seu suport en suburbis amb gran
afluéncia, seguit dels suburbis de baixa densitat, mentre que decau de manera abrupta a
les concentracions urbanes. En el cas de les ciutats rurals perifériques, com més
distanciades dels centres urbanitzats més forca tendra el conservadorisme economic i
social. En aquest sentit, apunten que una major integraci6 de les connexions de transport
per mobilitat obligada dona lloc a preferéncies per ’autoregulacié del mercat sobre la
intervencio de I’estat i per valors menys tradicionals (Sellers et al., 2013). Finalment, la
suburbanitzacid podria estar produint una preferéncia per partits ubicats en 1’espectre de
la dreta politica. En conclusid, les clivelles metropolitanes divideixen el comportament i
la participacio politica dels ciutadans, incrementant la seva influéncia sobre els patrons

de vot (Sellers et al., 2013).

A més dels processos de creixement metropolita, caracteritzat per I’expulsio dels espais
agricoles 1 I’extensié urbana, el turisme ha comportat també un creixement demografic
desmesurat que podria haver jugat un rol cabdal en la transformacié de les pautes del
comportament. La migraci6 tant de treballadors com de turistes residents ha suposat un
increment de la poblacié que no ha estat integrada dins la societat mallorquina, creant
comunitats aillades entre si, el que ha suposat una alta descohesio social (Tarabini-

Castellani 1 Grimalt, 2008).
Les hipotesis: la influéncia del turisme sobre el comportament politic a Mallorca

Després d’explicar els fenomens que es donen a I’illa, les caracteristiques politiques dels
ciutadans i els efectes que han tengut aquests processos en altres indrets, s’obre una
pregunta: quina influéncia podria haver tingut el procés de turistitzacid sobre el
comportament politic dels mallorquins? Ha impulsat el desplacament de la clivella rural-

urbana per donar lloc a I’homogeneitzacio territorial dels resultats i I’electorat?

Com s’ha exposat, la tesi de la nacionalitzacié del vot argumenta que la integracié de
I’electorat 1 dels resultats electorals a nivell geografic (en 1’escala local, regional o
nacional) esta condicionada per la modernitzacio de les zones rurals (Tapiador & Mezo,
2009). Aquesta modernitzacid6 economica, juntament amb la perdua dels lligams

comunitaris, ha succeit les darreres décades a Mallorca a causa del creixement turistic,
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especialment arran del tercer boom turistic, que ha provocat també la desaparici6 de la
ruralia i ’homogeneitzacid del territori economicament i urbanistica (vegeu Annex 1).
Aquests factors podrien haver portat a una integracio del comportament electoral a escala
regional, procés que s’ha donat arreu de I’estat espanyol (Tapiador & Mezo, 2009),
uniformant els resultats als diferents pobles i destruint les dinamiques localistes. Es a dir,
I’homogeneitzacid territorial, economica i cultural que s’ha atorgat al turisme pot haver

provocat tamb¢ una homogeneitzacio del comportament electoral.

Als pobles rurals de I’illa és on la identitat rural es pot haver vist més alterada per la
desintegracid de la ruralia i les formes de vida agraries, i on més transformacions ha portat
la modernitzacié economica produida pel turisme. En conseqiiéncia, podrien haver
assimilat els seus resultats als de les arees urbanes, esdevenint un vot cada cop més

integrat.

Aquesta homogeneitzacio, sobre 1’eix esquerra-dreta, es podria haver traduit en una
tendéncia a I’al¢a del vot a les esquerres 1 una baixada del suport a la dreta conservadora
en els espais rurals de I’illa (Tapiador & Mezo, 2009). Aixi, tant I’augment de la mobilitat
obligada a Mallorca per mor dels canvis econdmics provocats pel turisme com la
desaparici6 de les ciutats rurals per integrar-se en una ciutat-illa, podrien haver fet perdre
forca als valors del conservadorisme sociocultural que caracteritzaven la part rural (Jorda,
2015). També cal remarcar que, en estats propers com Croacia, el creixement turistic ha
donat lloc a una baixada del nacionalisme i la dreta conservadora (Mehic, 2024). A més,
la pérdua de la industria a les zones urbanes de I’illa, associada a un percentatge més alt
de vots a I’esquerra (Trias Vejarano, 1978, p.42), hauria pogut tenir una incidéncia sobre

un pes inferior de 1’esquerra a les zones urbanes.

Pel que fa al suport al regionalisme, en el cas espanyol, els suburbis amb poca densitat i
la ruralia son aquells on tenen més forga els partits regionalistes (Sellers et al., 2013), per
tant, la integracid regional dels resultats, el creixement de la densitat urbana i la
desaparici6 dels treballadors rurals podrien haver produit una baixada del suport a aquests

partits en els municipis rurals.

En definitiva, el comportament electoral de les zones rurals tendira a esdevenir menys
conservador 1 menys regionalista, ja que s hauran vist afectats per la modernitzacid

economica produida pel turisme. Aixi mateix, els espais semiurbans i urbans hauran
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conservat resultats més estables, perqué la modernitzacio, sobretot en els urbans, era

previa a I’extensio turistica del tercer boom.

El factor explicatiu de la integracio territorial regional del comportament electoral seria,
partint de la tesi de la nacionalitzaci6 del vot, el creixement turistic del tercer boom, que
hauria estat el sector que ha empes a la ruralia illenca cap a la modernitzacid economica.
Per tant, podria haver suposat un factor influent en la integracio territorial de les demandes
ciutadanes, i en conseqiiéncia dels resultats electorals. Aquest canvi en el comportament

electoral hauria provocat a Mallorca la desaparicid de 1’escletxa rural-urbana.
En aquest sentit, les quatre hipotesis que es posaran a prova seran les segiients:

Hi. Existeix una tendéncia d’homogeneitzacido del comportament politic arreu de

I’illa, ja que I’electorat i el vot hauria experimentat una integracio regional.

H>. L’escletxa rural urbana que existia a I’illa tenia un rol polaritzador en el

comportament electoral i explicava les diferéncies electorals entre municipis

H;. L’escletxa rural urbana ha anat desapareixent perqué els pobles rurals han
convergit politicament respecte els urbans, esdevenint menys regionalistes/nacionalistes

1 menys conservadors.

Ha. El creixement turistic ha provocat una disminuci6 del regionalisme i un augment

del vot a l'esquerra, fent que els municipis rurals convergeixin amb els urbans.
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3. METODOLOGIA

Marc metodologic

El plantejament metodologic respon a les dimensions amb que tradicionalment s’analitza
espacialment la nacionalitzacio del vot. Aquest fenomen pot ser estudiat en una dimensio
estatica, segons el grau d’homogeneitat interdistrictal que existeix en unes eleccions
concretes, o bé dinamica, que es refereix al grau d’igual influéncia que té un esdeveniment
a escala nacional o regional sobre el canvi d’una variable de vot entre eleccions
(Morgenstern et al., 2009). L’analisi que es durd a terme sera en aquestes dues claus,
valorant en la dimensi6 estatica la diferéncia dels resultats electorals entre municipis i
entre zones urbanes i rurals en unes mateixes eleccions, i en la dimensidé dinamica
s’estudiara la variaci6 dels resultats dels municipis entre eleccions segons el creixement
turistic. En aquest sentit, s’assumeix la distribucié zonal de les preferéncies individuals

agregades, ja que les unitats d’analisi seran municipis i grups urbanistics.

Seguint aquest esquema, en primer lloc, es desenvolupara una analisi descriptiva
bivariable de cada un dels comicis escollits. En aquesta es valorara la integracio territorial
del vot 1 D’existencia i rellevancia de 1’escletxa rural-urbana, comparant la diferéncia
intermunicipal dels resultats en I’eix esquerra-dreta i del suport al regionalisme o Partits
d’Ambit No Estatal (PANE), a partir d’una classificacié dels partits politics que
concorren en cada eleccidé damunt aquests dos espectres. Per calcular el grau
d’uniformitzacié estatica dels resultats es comparara el coeficient de variacio del
percentatge de vots a la dreta, I’esquerra i el regionalisme de tres eleccions a nivell
municipal, seguint la proposta metodologica d’estudi de la nacionalitzacid del vot de
Caramani (2000). Entorn de 1’analisi de I’escletxa rural-urbana, es compararan els
resultats entre municipis rurals, semiurbans 1 urbans per veure si existeix una correlacio
amb el tipus de municipi. En aquest sentit, la variable dependent seran els resultats
electorals i la independent, el tipus de municipi segons grau d’urbanitzaci6. Aquesta part
analitica descriptiva té I’objectiu de proporcionar una radiografia dels patrons de vot a

I’illa en els tres moments escollits i la seva evolucid des d’una perspectiva exploratoria.

En segon lloc, es fara una analisi longitudinal que pretén descriure la part dinamica del
b

procés d’integracid territorial del vot. En aquesta s’estudiara I’evoluci6 del vot en els dos

espectres en relacid al creixement turistic a nivell municipal, que sera la variable

independent principal. A més, s’utilitzaran com a variables de control el creixement
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demografic, 1’abast metropolita i el grau d’urbanitzacio, per la seva possible influéncia
sobre el comportament electoral que pot haver interferit amb 1’efecte de la turistitzacio,
com s’ha exposat en el marc teoric. Es realitzara mitjancant una regressid lineal

multivariable.

L’analisi longitudinal es fara a través d’una aproximaci6 d’efectes aleatoris a dades
panell, matriu de 102 observacions elaborada per aquesta part de 1’analisi a partir de la
base de dades original del treball. Aquestes dades mesuren el canvi en cada variable des
de les darreres eleccions per cada unitat d’analisi, és a dir, municipi. En aquest sentit,
parlem d’efectes aleatoris en tant que pressuposem que la resta de variables no observades
a I’estudi no estan correlacionades amb les variables observades, donat que s’ha intentat
recollir totes aquelles variables relacionades amb el creixement turistic, la variable

independent principal.
Operacionalitzacio de les variables

Les dades que s’han utilitzat per mesurar el comportament electoral son els resultats
electorals de les eleccions autondmiques a nivell municipal, els quals s’han extret de
I’Institut d’Estadistica de les Illes Balears (IBESTAT). La tria d’aquests comicis es deu a
la influéncia del fenomen del vot dual a les Illes Balears (Pons Salort, 2019), que produeix
diferéncies en els resultats a les eleccions estatals 1 a les autonomiques. Les primeres
serien considerades eleccions de primer ordre, on puja la participacio i hi guanyen forca
els partits d’ambit estatal. Per altra banda, les segones es perceben com menys decisives,
¢és a dir, de segon ordre, motiu pel qual el vot autondmic prendria un caracter més
expressiu i es correspondria més a la identificacid ideologica i partidaria del votant. Aixi
doncs, mentre la representacid de les Illes Balears al Congrés dels Diputats ha estat
dominada pel bipartidisme, en el Parlament de les Illes Balears aconsegueixen
representacid una quantitat de candidatures més amplia, el que sera més representatiu a
I’hora d’estudiar els canvis que poden haver produit les dinamiques urbanistiques sobre
el vot (Pons Salort, 2019). Les dades s’han pres per municipis, que seran les unitats
d’analisi, ja que son el nivell que s’utilitza per recollir dades entorn de I’oferta turistica,
els canvis urbanistics i demografics, la pertinenga a 1’area metropolitana i, sobretot, els
resultats electorals. A més, les dinamiques localistes es generen a aquest nivell, pel que

tant la seva preséncia com I’abseéncia es manifestaran en els resultats municipals.
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S’han escollit tres eleccions per fer un seguiment temporal més acurat segons la linia
cronologica que segueix el procés de dispersio urbana impulsat pel tercer boom turistic,
recollit al marc teoric. La finestra en que els teorics han delimitat aquest procés de
dispersi6 urbana impulsat pel tercer boom turistic és entre el 1994 i el 1998 (Mestre, 2016;
Murray i1 Blazquez Salom, 2010), pel que s’han escollit per I’analisi tres eleccions: una
previa a I’inici d’aquesta intensificacid, una en un periode de temps inferior a 10 anys i,
finalment, una quan aquest procés ja esta consolidat. En base a aquests criteris, s’han
escollit les eleccions del 1987 com a previes, ja que a les eleccions de 1991 Unid
Mallorquina 1 el Partit Popular es van presentar en coalicid i1 aix0 dificulta 1’analisi del
vot regionalista/nacionalista; les de I’any 1999 per veure I’impacte dels primers anys de
la dispersi6; 1 finalment les eleccions del 2011, on ja hi ha una consolidacié absoluta

d’aquest model territorial i economic.

Aixi, la variable dels resultats electorals s’ha subdividit en dos indicadors: el pes electoral
sobre la dimensid esquerra-dreta 1 el suport electoral al regionalisme. Per construir la
primera variable dependent, cal fer una classificaci6 dels partits politics en 1’eix esquerra-
dreta, cleavage en qué s’ha comprovat que el turisme pot tenir un impacte, tal com s’ha
discutit al marc teoric. Aquesta variable dependent s’ha construit sumant els percentatges
de vot als partits d’esquerres i de dretes a cada municipi. Per tal de classificar els partits
en aquest eix, s’ha tingut en compte la percepcid ciutadana en cada eleccio, ja que allo
que interessa €s una classificacio lligada a les percepcions de I’electorat. Les dades s’han
extret de les enquestes postelectorals del CIS de les tres eleccions, concretament en la
pregunta on els enquestats ubiquen els partits i altres formacions politiques en una escala
de I’'l al 10, essent 1 esquerra i 10, dreta. El CIS recull una mitjana de la posicidé de cada
partit, pel que aquelles formacions que han obtingut una puntuacié mitjana igual o més
alta de 5 es compten dins del percentatge que s’assigna a “dreta” en aquelles eleccions, i
els que han obtingut una mitjana inferior a 5 s’han etiquetat com a “esquerra™. Tots
aquells partits no valorats pels ciutadans per no apar¢ixer en les enquestes del CIS no

seran considerats a I’hora de sumar els percentatges de vots d’ambdues categories®.

! Vegeu I’ Annex 2: Taula 2. Classificaci6 de partits en I’eix esquerra-dreta

2 En el cas del 2011, per motius de rellevancia analitica, el partit Regionalista de les Illes Balears i
Convergencia per les Illes, el primer com partit hereu del Partit Popular i Unié Mallorquina i futur integrant
de la Proposta per les Illes (El Pi), i el segon com intent de refundacié d’Unié Mallorquina, s’han inclos en
el bloc de dretes amb la mitjana que en el Barometro Autonomico II del 2010 els ciutadans donaven a UM
en I’eix esquerra-dreta.
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Per tal de valorar I’'impacte sobre el vot en clau regional, en la segona variable dependent
s’han classificat els partits segons la condicié que siguin Partits d’Ambit No Estatal
(PANE), 1 que els seus objectius, liders i programes prioritzin la identitat autonomica,
illenca o catalana abans que la nacional. El total de PANEs a les autonomiques s’han pres
de P’estudi de Barbera et al. (2010), dels quals s’han escollit aquells partits que es
presentaven a Mallorca en les eleccions escollides: Unié Mallorquina (UM) 1 el Partit
Socialista de Mallorca (PSM). A més, s’hi han afegit la Lliga Regionalista de les Illes
Balears (IB-LLIGA), Convergencia per les Illes (CxI), Esquerra Republicana (ER) i el
Partit Illenc de les Illes Balears (PIIB), ja que son PANE que s’han presentat en les
eleccions del 1987, 1999 o 2011 i tenien programes, liders i objectius que s’adeqiien als
criteris exposats, pel que es valora que son representatius del vot regional. No obstant
aixo, 1’etiqueta de regional es pren en un sentit que engloba sobiranisme, nacionalisme

mallorqui, balear i catala, i regionalisme; és a dir, la direccio d’aquest vot és no estatal.
b

Pel que fa a les variables independents que s’aplicaran a I’analisi, s’han escollit aquelles
que poden tenir relacié de causalitat amb el canvi del comportament electoral a nivell
municipal, partint dels estudis previs exposats al marc teoric. Aquestes son el creixement
turistic, que com hem vist ha anat relacionat a un canvi dels resultats electorals a altres
territoris 1 és el sector economic que va propiciar la modernitzacié de la ruralia
mallorquina; el grau d’urbanitzacio, per la possible influéncia de 1’escletxa rural urbana;
la pertinenca a ’area metropolitana de Palma, degut al recent sorgiment d’escletxes
intrametropolitanes en el vot; i, finalment, el creixement demografic, que ha tengut un

efecte sobre la construcci6 de la identitat politica i la cohesi6 de la comunitat a Mallorca.

La variable independent de la turistitzaci6 sera la main independent variable, perqué ha
estat la penetraci6 de les logiques economiques 1 socials del monocultiu turistic,
especialment a partir del tercer boom, el que ha provocat un creixement demografic
desmesurat, ha donat lloc al procés de metropolitanitzacio i ha empes a la ruralia a la
modernitzacié economica. En aquest sentit, ha pogut ser el principal factor d’influéncia
sobre el canvi en els patrons de vot de Mallorca a través de la transformacio de tots els
ambits de la vida illenca. S’ha operacionalitzat mitjancant el seguiment de 1’oferta de
places turistiques per municipi entre els anys 1987, 1999 1 2011. Partint d’aquestes dades,

s’ha fet una ratio de places turistiques per cada 100 habitants a cada municipi, utilitzant
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I’indicador C1.3. ETIS europeu® de llits disponibles per cada 100 habitants que mesura
I’impacte social i comunitari del turisme, i s’ha comparat el creixement que havia hagut
d’aquesta ratio des de les darreres eleccions escollides. Les dades de les places turistiques
s’han extret de I’estudi de Rullan Salamanca (1989) en el cas del 1987 on es
comptabilitzen el nombre de places turistiques hoteleres. Per altra banda, les dades que
s’han associat a les eleccions del 1999 soén les recollides el 2001 i publicades per la
Conselleria de Turisme (2002), per falta de dades disgregades per municipis els anys
anteriors. Finalment, les dades del 2011 s’han extret de les estadistiques del turisme del

2011, publicat pel GOIB (2011).%

Entorn de la variable independent del grau d’urbanitzacid, s’ha construit en funcio dels
criteris de classificacié que en fa 'IBESTAT per mesurar la tipologia de municipi,
determinada per la poblacié del padro. En aquest sentit, ' IBESTAT fa la classificaci
urbanistica dels municipis basant-se en els criteris de 1’Instituto Nacional de Estadistica
(INE), que estableix el llindar en 10.000 habitants per considerar un municipi urba. Els
classifica en les segiients categories:

- Rural: Poblaci6 inferior a 2001 habitants

- Semiurba: De 2001 a 10000 habitants

- Urba: Més de 10.000 habitants

Pel que fa a la variable de pertinenga a 1’area urbana de Palma t¢é el sentit de permetre
distingir 1’efecte de des-ruralitzaci6 i urbanitzaci6 dispersa que ha patit tota I’illa del que
pot haver provocat la integracié d’alguns municipis a 1’area urbana de Palma, que s’ha
anat consolidant com area metropolitana durant les darreres decades. La classificacio dels
municipis s’ha fet a partir de la delimitaci6é de 1’area urbana funcional de Palma que fa
Mestre Morey (2016) a partir dels criteris de la CBSA (2010), amb el llindar del 20% de
desplacament a Ciutat, agafant com a criteri la mobilitat obligada i els desplagaments per
motiu laboral. Les dates s’han agafat per proximitat a les eleccions escollides, en el cas
del 1999 la del 2001 i en el cas del 2011 la del mateix any. Tot i aixo0, per definir 1’area
metropolitana del 1987, a falta de I’aplicacié d’aquests criteris en dates properes, s’ha

pres de la proposta d’Artigues i Fuentes (1983), basada també en la interrelacio de

3 Métode per analitzar la pressio turistica de la Comissio Europea utilitzat per organs com 1’Observatori
Turistic de Canaries o als informes turistics de la Junta d’ Andalusia

* Les dades d’oferta de places turistiques per municipi del 1987 contemplen exclusivament els allotjaments
de tipus hoteler i similar, per la inexisténcia o impacte minim que tenien la resta de categories. Les dels
altres dos anys contemplen les places ofertades en tots els tipus d’allotjaments registrats.
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poblacio i activitats (residéncia, treball i compres) entre municipis i el creixement urba

continu.’

Quant a la variable independent del creixement demografic, s’ha pres 1’evolucio
demografica que havia patit cada municipi els darrers 10 anys a través de la taxa de
creixement demografic i s’ha etiquetat en “decreix”, “estable” 1 “creix” sota el criteri que
perdi una poblacio significativa (és a dir, per sota de la desviaci6 tipica de la mitjana de
la taxa), si era estable, dintre la desviaci6 tipica, o si creixia per sobre d’aquesta. La
comparacio es fa en relacié amb la resta de municipis de I’illa, ja que el creixement
accelerat de poblacio que ha patit Mallorca dificulta aplicar estandards preestablerts. Les
dades s’han recollit de Dades Balears 1979, 1988 1 1989 1 de 'IBESTAT en el cas de
1999, 2001 1 2011. La classificacio es fa en funcio dels seglients criteris:
- Any 1987: “Decreix” si és inferior a -8.51 inclos aquest, “Estable” si és superior
a-8.51 i inferior a 18.37 aquest inclos 1 “Creix” si €s superior a 18.37.
- Any 1999: “Decreix” si és inferior a -4.22 inclos aquest, “Estable” si és superior
a -4.22 i inferior a 28.52 aquest inclos 1 “Creix” si és superior a 28.52.
- Any 2011: “Decreix” si €s inferior a 12.64 inclos aquest, “Estable” si és superior

a 12.64 i inferior a 40.54 aquest inclos 1 “Creix” si és superior a 40.54.

® Vegeu I’Annex 2: Taula 3
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4. RESULTATS

Analisi descriptiva: de I’escletxa rural-urbana a la integracio territorial del vot

En la part descriptiva de ’estudi s’ha comparat el grau de dispersié dels resultats
electorals en els dos eixos i, després, s’ha aplicat la variable de grau d’urbanitzacié per
poder determinar si I’escletxa rural-urbana ha tengut un rol i el continua tenint en la

polaritzaci6 electoral entre municipis®.

Pel que fa al grau d’uniformitzacio dels resultats, que s’ha mesurat comparant els
coeficients de variacio en els dos eixos proposats, veiem com la dispersid dels resultats
dels municipis respecte de la mitjana es va escur¢ant durant les tres eleccions. Com es
mostra en la Figura 1, els coeficients de variacid entre municipis minven
significativament, el que ens indica que els resultats en ambdues dimensions pateixen un
procés de concentracid, pel que hi ha menor dispersio i confirmem la uniformitzacid i

homogeneitzacio6 dels resultats electorals entre municipis.
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® Per cada analisi de la relaci6 entre les variables dependents i la independent s ha fet un test de correlacio
entre els resultats i la quantitat d’habitants del municipi, que en cap cas ha donat una correlacié amb un
Valor P major a 0,05, el que indica que el llindar de classificacio dels municipis per categoria urbana és
encertat. Es per aixd que confirmem que el canvi en els resultats no respon a la quantitat d’habitants del
municipi, si no al fet de pertanyer a una categoria urbanistica concreta.
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Figura 1. Evolucio de la dispersi6 dels resultats electorals

Si analitzem el pes de I’escletxa rural urbana en la uniformitzacié electoral, trobem que,
tot 1 representar un factor de polaritzacio electoral el 1987, a poc a poc va retrocedint la
diferéncia entre la tipologia de municipis i els seus resultats electorals acaben convergint,
el que es reflecteix en la Figura 2, la Figura 3 i la Figura 4. En les eleccions de 1987,
els resultats mostren que existeix una escletxa molt significativa en el vot rural i el vot
urba i semiurba en 1’eix esquerra-dreta, on els municipis rurals tenen una tendéncia a tenir
un percentatge de vots més alt a la dreta que els urbans i els semiurbans (vegeu Figura
3), 1 més baix dels partits d’esquerres (vegeu Figura 2). La correlacio entre el tipus de
municipis i el vot en I’eix esquerra-dreta té una significacié molt alta, el que es mostra en
la diferéncia de les mitjanes de vots a partits considerats de dretes, que era en el cas dels
municipis rurals del 73,33%, en els semiurbans del 59,98% i en els urbans del 55,95%.
Per altra banda, 1’escletxa de vot a partits regionalistes/nacionalistes segueix el mateix
patrd, pujant un 18% en els municipis rurals respecte dels urbans i semiurbans. Podem
confirmar que I’any 1987 existien diferéncies considerables en el vot dels municipis
rurals, per una banda, i els urbans i semiurbans com a bloc, per altra, i que els patrons de
vot es materialitzaven en una ruralia més regionalista/nacionalista i conservadora, enfront
d’unes zones urbanes i semiurbanes més progressistes i menys regionalistes. Aixi,
confirmem el que al marc teoric s’havia plantejat; la ruralia mallorquina, conformada en
part per la Part Forana, tenia un comportament electoral més conservador i la identitat

illenca/nacional hi estava més arrelada.

En les eleccions del 1999, veiem que la relacio entre les dues variables és menys forta
que a les del 1987, tot i que es manté una diferéncia prou significativa entre els diferents
tipus de municipis. En I’eix esquerra-dreta, es manté la divisié entre municipis rurals, per
una banda, 1 semiurbans i urbans per I’altra. Per la seva banda, els municipis rurals
continuen amb una tendéncia a tenir un percentatge de vots a la dreta més alt, com es
mostra a la figura 3, i, en canvi, en els urbans i semiurbans hi creix [’esquerra (vegeu
Figura 2). Aixi i tot, ’escletxa es comenca a fer més estreta, ja que les diferéncies de vot
a les esquerres a les eleccions del 1999 als pobles semiurbans puja de mitjana un 12,10%
i als urbans un 11,41% respecte dels rurals, 1 representa una diferéncia més baixa que el
1987 (vegeu Figura 2). Pel que fa al regionalisme/nacionalisme, el 1999 I’escletxa canvia
1 ara engloba, per una banda, els municipis rurals i semiurbans, amb una tendéncia més

alta de vot als partits regionalistes/nacionalistes 1, per altra banda, els urbans, on acostuma
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a tenir menys forca electoral aquest corrent (vegeu Figura 4). Concretament, en els
municipis urbans el percentatge de vot mitja a aquests partits baixava un 11,59% respecte

dels rurals.

Finalment, el 2011 I’escletxa rural-urbana gairebé ha desaparegut. En el vot en I’eix
esquerra-dreta (vegeu Figura 2), no existeix una diferéncia significativa en el percentatge
dels vots a I’esquerra entre municipis rurals, semiurbans i urbans. Pel que fa a I’escletxa
en el vot regional/nacionalista, tampoc hi trobem una diferéncia rellevant entre els
municipis semiurbans i rurals (vegeu Figura 4). No obstant, als urbans hi veiem que, tot
1 tenir una significacid molt baixa, el percentatge de vots a aquests partits baixa respecte

dels rurals un 7,15%.
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Figura 2. Evoluci6 de la mitjana de percentatge de vots a I’esquerra entre municipis

rurals, semiurbans i urbans.
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Figura 3. Evolucio de la mitjana de percentatge de vots a la dreta entre municipis rurals,

semiurbans 1 urbans.
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Figura 4. Evoluci6 de la mitjana de percentatge de vots al regionalisme/nacionalisme

entre municipis rurals, semiurbans i urbans.
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La tendencia principal que se n’extreu és la lenta desaparicio de I’escletxa rural-urbana.
Mentre el 1987 aquesta clivella tenia una influéncia sobre el vot en les dues dimensions,
sent un factor de polaritzaci6 electoral entre els municipis rurals, més conservadors i
nacionalistes, 1 els urbans i els semiurbans, més progressistes i menys nacionalistes,
aquesta divisié canvia en I’eix regional el 1999, quan es desplaga i passa a separar els
pobles rurals i els semiurbans dels urbans. Aixi, presenta una diferéncia cada cop menys
significativa, fins que finalment, el 2011, el grau d’urbanitzacié només afecta al vot
regionalista/nacionalista i només ho fa en els municipis urbans. Es comprova finalment
que I’escletxa rural-urbana progressivament perd la capacitat d’explicacié del sentit del

vot fins a ser quasi nul-la.

Pel que fa a la tendéncia en I’evolucio de I’eix esquerra-dreta que queda palesa a la Figura
3, els partits de dretes pateixen una baixada significativa en els municipis rurals, passant
d’una mitjana del 73,33% al 1987 a un 60,36% el 2011. En el cas dels municipis urbans
1 semiurbans, mantén el seu pes entorn del 55% durant les tres eleccions, exceptuant les

del 1987 als municipis semiurbans on aconsegueix un 59,98%.

En canvi, la tendéncia en I’eix regionalista és més inestable, com mostra la Figura 4. En
el cas dels municipis rurals, es detecta una caiguda del pes d’aquests partits, que passen
d’una mitjana del 38,96% al 1987 al 35,59% I’any 1999, 1iel12011 es queden en el 29,06%.
Per altra banda, els municipis urbans es mantenen en el 20% dels vots ’any 1987 1 el
2011, tot i pujar al 24% el 1999. En els semiurbans destaca una forta pujada, passant del
20,72% al 1987 al 32,59% el 1999 i baixant lleument el 2011 fins al 29,82%.

Les conclusions de 1’analisi descriptiva son, en primer lloc, la constatacio de
I’homogeneitzacid dels resultats electorals entre els municipis de I’illa i, en segon lloc,
I’evidéncia de la desaparicid de I’escletxa rural urbana al llarg de les tres eleccions. Aixi,
es confirma la integracid territorial dels resultats electorals tant en 1’eix esquerra/dreta
com en el nacional, el que reforga la tesi de I’argument de la nacionalitzaci6 del vot i ens
proporciona un marc del qual partirem per poder valorar el rol del creixement turistic en
aquesta homogeneitzacio. Finalment, també es mostra una evoluci6 diferencial als tres
tipus de municipis; els municipis rurals han tendit a tenir un comportament electoral
menys conservador i menys regionalista/nacionalista i a presentar resultats similars als
urbans. Aix0 es correspon al lligam que fan alguns autors entre el canvi en el

comportament politic dels espais rurals per la difusio dels patrons de vot urbans amb la

27



modernitzacié economica (Tapiador & Mezo, 2009), quelcom que s’analitzara a 1’estudi

multifactorial.
Analisi longitudinal: I’efecte del turisme en el comportament electoral

En primer lloc, veiem que la taula 1 indica la relaci6 existent entre el vot regionalista i el
creixement turistic, juntament amb la resta de variables de control. S’hi pot comprovar
que el creixement turistic hi t€ una relacio positiva. En aquest sentit, I’augment de la ratio,
que representa la pressio turistica sobre la poblacio, ha anat de la ma d’un creixement del
vot regionalista, nacionalista i autonomista, refutant la quarta hipotesi que preveia I’efecte

contrari.

Els resultats exposats mostren que el creixement turistic no ha suposat un procés de
perdua de la identitat nacional o regional, ans al contrari. Aixi doncs, si bé Trias Vejarano
(1978) provava que les zones més turistiques tenien un vot autonomista més baix, aquest
estudi descrivia el comportament en unes eleccions concretes. La meva analisi contempla
I’evolucié a nivell municipal i en moments previs i posteriors a 1’homogeneitzacid
territorial de la industria turistica, 1 es demostra aixi que el creixement turistic ha provocat
I’efecte contrari en la dimensi6 dinamica del que tenia sobre I’estatica el 1978. Aixi, es
descarta que el creixement turistic, com a factor de modernitzacié econdmica a Mallorca
1 integracio territorial, hagi estat impulsor de I’homogeneitzaci6 del vot, més aviat ha
produit I’efecte contrari; ha provocat un canvi en 1’escletxa rural urbana, fent els
municipis semiurbans més propers politicament als rurals en la dimensi6 regionalista i

allunyant-los del vot urba, com es mostra a la Figura 4.

Taula 1. Model de regressio lineal del creixement del vot regionalista amb variables

de control
Creixement turistic 0.0007161 *
(0.0002756)
Municipi no metropolita Categoria de referéncia
Municipis metropolitans -0.0124235
(0.0291441)
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Creixement demografic alt Categoria de referéncia

Decreixement demografic 0.017941
(0.0566077)

Creixement demografic estable 0.0390633
(0.0391742)

Municipi rural Categoria de referéncia

Municipi semiurba 0.0834366 *
(0.0361196)

Municipi urba 0.0838702
(0.0424629)

N 106

Nota: *p < 0.05, **p < 0.01, *** p < 0.001.

Aquesta resposta podria trobar explicacidé en que, degut a 1’agressivitat del procés de
turistitzacio, els habitants dels municipis que experimenten més creixement turistic
haurien desenvolupat una perspectiva dels turistes com a amenaga a la identitat nacional
o regional, 1 aix0 hauria produit una defensa més aferradissa d’aquests valors (Storm,
2014). Les causes d’aquesta contra resposta podrien estar relacionades, per una banda,
amb una reivindicacié cultural i lingiiistica davant del procés d’aculturitzacio,
homogeneitzaci6 i folkloritzacié que s’ha atorgat tradicionalment al turisme (Smith,

1978; Debarbieux et al., 2012).

Per altra banda, també hi podriem trobar explicacid en el creixement urbanistic 1 el
consum de recursos desmesurat que ha provocat la massificacid turistica, donant lloc a
un moviment ecologista amb gran capacitat mobilitzadora. Aquest corrent politic ha
tingut un component nacionalista destacat (Pons, 2022) i lligams estrets amb els partits

autonomistes o nacionalistes d’esquerres illencs, com s6n el PSM i MES (Adrover, 2018).

Finalment, com a darrera hipotesi del mecanisme causal que impulsa la relacio positiva,
podria haver-se donat un canvi de les dinamiques culturals que argumenta Picornell

(2014), qui al-lega que I’oposicié dintre/fora que utilitzen els illencs per construir la
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identitat propia es correspon a Mallorca a la dicotomia rural/urba, assimilat amb
Palma/Part Forana. Aquesta relacio dintre/fora podria haver-se reorientat cap a la dualitat
locals/forans, provocant una difusi6 de la identitat autonomica, nacional o regional i un
creixement de la seva forca electoral en els municipis on augmenta la pressio turistica.
Aixi, si abans la construccid de la identitat per oposicio a I’altre responia a I’amenacga del
“monstre depredador” que Picornell (2014) identifica amb Ciutat, degut a la integracio
territorial 1 I’afebliment de la macrocefalia de Palma (Mestre, 2016), aquesta amenaca
podria correspondre’s ara amb el turista mateix, que hauria esdevingut un enemic al qual

s’oposa la identitat nacional (Storm, 2014).

La taula 1 també mostra una relacid positiva amb la condicié de municipi semiurba. En
aquest sentit, les dades indiquen les localitats semiurbanes tenen una major probabilitat
de créixer en vot regionalista en comparacio als municipis rurals o urbans, el que denota
una evolucié diferencial en el comportament politic entre tipologies urbanistiques.
Aquesta significacid és contraria a allo esperat, ja que s’esperava que el procés
d’homogeneitzacio electoral no produis canvis en el vot regionalista dels municipis
semiurbans, perque ja convergien en aquest espectre amb el vot urba; contrariament, ha

produit polaritzacid entre aquestes dues categories urbanistiques.

L’augment de les forces regionalistes/nacionalistes d’aquests municipis pot trobar la seva
explicacio en la tesi de la metropolitanitzacio6 del vot (Sellers et. al, 2013), que apunta que
els partits regionalistes de 1’estat espanyol concentren el seu suport en suburbis amb gran
afluéncia i de baixa densitat. Aixi doncs, en esdevenir Mallorca una ciutat metropolitana
on els espais rurals i urbans s’han integrat territorialment i economica (Mestre, 2016), els
municipis semiurbans podrien haver assumit el rol que tenen aquestes tipologies de
districtes en les ciutats metropolitanes, per la seva menor densitat que les concentracions

urbanes (Sellers et al., 2013), i les caracteristiques socioeconomiques similars.

En darrer lloc, la taula 1 també ens mostra com, en aquest cas, la condicié de formar part
de I’area metropolitana no és significativa per a veure un augment en el vot regionalista,

com tampoc ho és el creixement demografic.

Pel que fa al creixement del vot esquerra-dreta, el que ens mostra la taula 4 (vegeu Annex
3) és que no podem confirmar que existeixi una relacio amb el creixement turistic
municipal. Per tant, aquests resultats no ens permeten confirmar la quarta hipotesi en
relacié amb la influéncia del creixement turistic en la clivella esquerra/dreta, ja que no ha

suposat en cap cas un creixement del vot a les esquerres. Aquesta relacio tampoc és
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significativa si se seleccionen només els municipis rurals, on s’esperaria que el

creixement turistic hagués produit un auge del vot a I’esquerra (Mehic, 2024).

Finalment, es descarta que una major integracid de les xarxes de transport i de la mobilitat
obligada dins l’area metropolitana de Palma hagi donat lloc a preferéncies per
I’autoregulacié del mercat (posicio relacionada amb la dreta politica) i menys per la
intervencio de ’estat, ja que la variable que indicava la pertinenga a I’area metropolitana
no ha obtingut cap grau de significaci6 en les dimensions estudiades, invalidant una de
les premisses de 1’estudi de Sellers et al. (2013). També es descarta que el creixement
demografic accelerat i la descohesid social que ha provocat (Tarabini et al. 2008) siguin

causants del canvi del comportament politic.
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5. CONCLUSIONS

Arran de I’analisi realitzada i els resultats obtinguts, a continuacio es discutiran les quatre

hipotesis plantejades al marc teoric i les implicacions que té la seva validesa o refutacio.

Hi. Existeix una tendencia d’homogeneitzacio del comportament politic arreu de

lilla, ja que I’electorat i el vot haurien experimentat una integracio regional.

Confirmem aquesta primera hipotesi, ja que 1’analisi mostra una dispersio dels resultats
electorals cada cop menor en les dues dimensions respecte a la mitjana regional i una
homogeneitzaci6 dels resultats electorals entre municipis. Aixi, es confirma la tesi de la
nacionalitzacié del vot en el territori estudiat. Concretament, els resultats del vot
regionalista pateixen un procés de concentracio especialment significatiu, el que constata
una homogeneitzacié dels resultats de la qual en comprovarem la vinculacié amb la

desaparicio de I’escletxa rural urbana i ’homogeneitzaci6 del sector turistic arreu de I’illa.

Hz. L’escletxa rural urbana que existia a l’illa tenia un rol polaritzador en el

comportament electoral i explicava les diferéncies electorals entre municipis

En la primera part de I’analisi s’exposava una forta polaritzaci6 en les dues dimensions
entre municipis rurals, semiurbans i urbans. En les eleccions de I’any 1987, la categoria
urbanistica actuava com a factor significatiu de polaritzacid dels resultats electorals,
donant lloc a una escletxa rural-urbana que es manifestava en una ruralia amb un
percentatge de vot a la dreta i al nacionalisme/regionalisme més alt i uns municipis urbans
1 semiurbans més progressistes i on hi dominava el vot en sentit estatal. Malgrat aixo,
hem comprovat que aquesta escletxa es desplaca a les eleccions del 1999 i passa a dividir
els resultats dels municipis rurals i els semiurbans, amb un pes del regionalisme més alt,
dels urbans. Finalment, aquesta escletxa desapareix el 2011, on hi trobem una
homogeneitzacio dels resultats entre tipologies i, com s’ha esmentat préviament, entre

municipis.
Hs. L’escletxa rural urbana ha anat desapareixent perqué els pobles rurals han

convergit  politicament  respecte  dels  urbans,  esdevenint  menys

regionalistes/nacionalistes i menys conservadors.
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Com es mostra en la part descriptiva, I’escletxa rural urbana ha perdut forca explicativa
del vot durant les tres eleccions; tot i que el 1987 provocava grans diferéncies, el 2011
era gaireb¢ insignificant. En aquest sentit, mentre els municipis urbans han mantingut
certa estabilitat en 1’evolucié del vot en ambdues dimensions, els rurals han patit un
constant decreixement del pes de la dreta, un increment del vot a 1’esquerra i una
davallada del regionalisme progressiva. Per altra banda, els municipis semiurbans
mostren canvis de tendéncies en el vot regionalista prou significatius, pujant
acceleradament el 1999 1 mantenint un pes rellevant el 2011. Aixi, es confirma també
aquesta tercera hipotesi, on veiem com els municipis convergeixen electoralment amb els
resultats de les zones urbans, malgrat que els municipis semiurbans s’hagin distanciat dels

urbans en ’eix regionalista.

Hy El creixement turistic ha provocat una disminucio del regionalisme i un
augment del vot a l'esquerra, fent que els municipis rurals convergeixin amb els

urbans.

S’ha descartat un efecte de causalitat lineal entre el creixement turistic i el creixement de
vots a I’esquerra o la dreta. Tot 1 aix0, s’ha confirmat que 1’evolucio6 del vot regionalista
esta relacionada amb el creixement turistic, ja que la variable independent principal té¢ un
impacte significatiu positiu sobre el creixement del percentatge de vots a aquests partits,

aixi com la categoria semiurbana de la variable de grau d’urbanitzacio.

En conseqiiéncia, podem afirmar que el creixement turistic ha tengut una relacid positiva
amb I’augment del vot regionalista, efecte contrari al que s’havia plantejat a la quarta
hipotesi. En aquest sentit, veiem que la tendéncia longitudinal no es correspon amb la
descriptiva, ja que I’impacte del creixement turistic sobre el vot només es produeix quan
s’analitza la relacié en un sentit evolutiu i es tracta d’una relaci6 inversa a la descrita en
el pla estatic per Trias Vejarano (1978) en les eleccions del 1977. Com s’ha exposat,
aquesta relaci6 positiva podria reflectir una resposta d’enaltiment de la identitat nacional
o regional davant de I’amenaga turistica. La reivindicaci6 de les cultures locals podria
haver esdevingut un refugi des d’on resistir i contradir la identitat imposada pel turisme,
la imatge de I’illa de la calma que només existeix com a espai de vacances per visitants

estrangers (Vives, 2020).

Per altra banda, vegem que la condici6é de municipi semiurba ¢s significativa en la relacio

entre creixement turistic 1 vot regionalista o nacionalista, aixi que €s en aquests municipis
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on existeix major probabilitat de créixer en vot regionalista en comparaci6 als municipis
rurals o urbans. Aquest efecte €s contrari a la hipotesi plantejada, perque es preveia que
els resultats dels municipis semiurbans es mantinguessin constants, ja que no eren

significativament diferents dels urbans a les eleccions del 1987.

Nogensmenys, no podem confirmar que el creixement turistic, factor que ha portat a la
ruralia mallorquina a la modernitzacié econdomica, hagi estat un factor potenciador de
I’homogeneitzacid del vot, ja que no és significativa la regressio entre I’evolucid de
I’oferta de places turistiques i I’evolucié del vot en les dues dimensions estudiades als
municipis rurals. Contrariament, el creixement turistic ha tingut un efecte polaritzador

entre els pobles semiurbans i urbans en I’eix regionalista, com mostra la Figura 4.

Les implicacions teoriques de 1’estudi es troben en la confirmacié de la relacié entre els
processos de massificacio turistica i el comportament electoral, concretament desmentint
que aquests hagin esdevingut causa de la desfeta de la identitat regional/nacional i
apuntant un efecte contrari. Per altra banda, aquest estudi ha demostrat 1’existéncia i
evoluci6 de I’escletxa rural/urbana en el comportament electoral en la dimensid
regionalista 1 esquerra/dreta a Mallorca, quelcom que no s’havia explorat en profunditat
fins ara. Aquest fenomen, a més de ser exposat, ha estat descrit mitjancant la
caracteritzacio politica de cada tipologia urbanistica i 1’evoluci6é del comportament de
cadascuna. En aquest sentit, hem pogut comprovar I’existéncia d’una ruralia més
conservadora i1 regionalista/nacionalista que ha anat convergint amb unes zones
semiurbanes 1 urbanes menys conservadores i amb una dominancia del vot en sentit
estatal. A més, s’ha confirmat la integracio territorial del vot a escala regional i la pérdua
de dinamiques politiques localistes, procés que respondria a 1’homogeneitzaci6é dels
resultats que proposa la tesi de nacionalitzaci6 del vot. Com s’ha dit, aquesta
homogeneitzacid és paral-lela i simultania a ’homogeneitzacié econdmica i urbanistica
provocada pel turisme, perd no n’és conseqiiencia. Finalment, s’ha pogut comprovar que
a Mallorca s’ha abandonat el model de vot que respondria a la teoria de les identitats i la

polaritzacio afectiva.

Tot i aquestes rellevants aportacions, soc conscient que, derivat del tipus de dades que es
disposaven, agregades a nivell municipal, I’estudi es troba davant una limitaci6 rellevant,
doncs aquestes no permeten utilitzar algunes variables de control del comportament
estudiat que podrien tenir cert efecte. Una altra de les limitacions de I’estudi rau en la

possible endogeneitat entre el creixement turistic i les decisions politiques en I’ambit
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local. En aquest sentit, els resultats electorals podrien donar lloc a certes iniciatives
politiques que afavoreixin un creixement més intensiu (Mehic, 2024). Per altra banda, la
nacionalitzacié del vot s’ha estudiat majoritariament utilitzant els partits politics com
unitat de mesura (Simoén, 2013), mentre que en aquesta recerca s’ha efectuat mitjangant
I’estudi del vot a dimensions ideologiques i centre/periféria per relacionar-ho amb la
identitat 1 els valors politics. Els trets dels partits que tenen més significacié en la
nacionalitzaci6 del seu vot son la seva mida i I’antiguitat, i en els partits nacionals també
la distancia ideologica (Simon, 2013), pel que I’efecte de la nacionalitzacié podria venir
donada per aquestes caracteristiques internes del sistema de partits, que influirien en
I’homogeneitzacid territorial de les dimensions en si, i no pel context econdomic i social
extern dominat per la turistitzacid. Finalment, 1’estudi no contempla relacions causals no
lineals, el que limita 1’analisi de la relacio entre el creixement del vot a I’esquerra i el
creixement turistic. La limitaci6é en el nombre de casos i de dades amb qué comptem
també restringeix I’estudi de la interaccid entre el creixement turistic, la categoria
semiurbana 1 els efectes sobre el vot, per mor de qué el marge d’error amb tan poques

dades no ens permet tenir coeficients significatius.

Futures linies d’investigaci6é haurien d’anar encaminades a estudiar en més profunditat
les causes de la desaparicio de ’escletxa rural-urbana i de la nacionalitzaci6 del vot. Aixi,
si bé la modernitzacié economica que ha provocat el turisme no ha estat suficient per
explicar els canvis dels patrons de vot illencs, les altres variables que exposa la tesi de
nacionalitzacié podrien haver estat les causants d’aquest procés, com son la irrupcié dels
mitjans de comunicacié de masses i les febles estructures locals dels partits (Tapiador &
Mezo, 2009). Per altra banda, una altra linia d’investigacid que apunta aquest treball és
I’estudi de la substituci6 de 1’escletxa rural urbana per una divisio en el comportament
electoral dels espais que creixen turisticament i els que es mantenen o decreixen en la
seva oferta. A més, cal aprofundir en la investigacié entorn de la relacid entre creixement
turistic 1 la urbanitzaci6 sobre el comportament electoral, ja que aquestes dues variables
tenen un grau d’interrelacidé tan alt que dificulta distingir si ’efecte nul sobre el
creixement del vot a I’esquerra i la dreta i1 I’efecte mutu que tenen ambdues variables en
el creixement del vot regionalista/nacionalista radica en la limitacié que presenta la base

de dades de I’estudi o es deu a altres causes desconegudes.
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ANNEX 1. Contextualitzacio del procés de turistitzacio a Mallorca

Amb I’objectiu de teoritzar com podien haver aterrat els processos turistics a les
dinamiques politiques illenques, es va fer un recull del procés de turistificacio illenc, fent
una radiografia dels canvis accelerats que ha patit I’economia, la cultura i la societat de
Mallorca les darreres décades. El procés de modernitzacidé econdomica illenca, tot i no ser
un cos teoric a través del qual desenvolupar 1’analisi, si era un context necessari per
entendre com han evolucionat les dinamiques economiques i socials els darrers anys. Un
marc contextual que ha de servir a aquells lectors que desconeguin el procés de
turistificacidé viscut a Mallorca, prescindible per entendre I’estudi perd rellevant per

elaborar-lo.

Les Illes Balears han viscut des dels anys 50 del segle passat diversos processos
economics, urbanistics i, conseqlientment, socials que han revolucionat de manera
abrupta les formes de vida de tota la societat illenca. Aixi, rapidament passa de ser una
societat que basava la seva activitat economica en el camp a adoptar una economia
dominada pel sector terciari i, més concretament, per un model turistic depredador del
territori que ha arrossegat la resta de sectors economics (Farifa, 2003). Aquesta
especialitzacié economica ha afectat I’organitzacio social 1 ha provocat importants canvis

culturals.

En aquest sentit, les Illes Balears es van modernitzar socialment i econdmica quan foren
incloses en el sistema economia-mon als anys cinquanta, a partir de la introduccié del
monocultiu del turisme de masses (Murray 1 Bldzquez-Salom, 2010). Aixo produeix una
“explosio turistica” que transforma els usos del sol d’agricola a turistic en un periode de
temps extremadament curt. Aquest retrocés de la ruralia es manifesta també en la
desaparici6 de formes de vida tradicionals lligades a 1’agricultura que conformaven una
part indispensable de la identitat de la Part Forana. La transformacio territorial que pati
la ruralia dona lloc a un model social que es basa en 1’oci urba i el turisme, adoptant aixi
formes de vida lligades a la metropoli (Mateu i Llado, 2003). Pero per entendre aquesta
transformacio, cal analitzar I’entrada al capitalisme global que suposa el turisme a les

Balears fent un repas de les etapes que ha travessat.

A principis de la década dels cinquanta comenca el primer boom turistic, on Mallorca
s’erigeix com un dels principals destins a nivell europeu. Aquest sector economic va ser

impulsat pel régim franquista, que hi va veure un ninxol de mercat que propiciaria la
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recuperacid economica a nivell nacional i, a més a més, una forma de netejar la seva
imatge davant els estats europeus. Aixi doncs, amb el Plan de Estabilizacion que promou
el govern franquista I’any 1959, s’acaba D’etapa autarquica i es va liberalitzant
progressivament I’economia, afavorint el lliure comerg i el trafic de viatgers (Farifia,
2003). Es van millorar les infrastructures de transport de les illes i s’impulsen
“Assemblees Turistiques de Mallorca” per tal d’erigir-les com el desti turistic estrella a
nivell continental. A més, el context europeu de recuperacié econdmica, 1I’assoliment de
les vacances pagades als paisos nordics i1 els baixos preus espanyols afavoriren el
desenvolupament de les activitats turistiques durant aquest primer boom (Barcel6 Pons,

1978).

A nivell de dades, el nombre de visitants passa de 361.000 a 2.849.632 entre 1’any 1960
iel 1973, el que va suposar un creixement de llocs de treball que es van suplir amb quotes
d’immigracié molt elevades assentades sobretot a Ciutat, tot i que els actius terciaris
augmentaren de manera significativa també a la Part Forana (Barcelo Pons, 1978).
Aquestes remeses de migracio tan altes han duit a problemes d’integracio social i cultural,
fruit de la precaritzacid dels llocs de treball que assumeixen i de la incapacitat de les
institucions mallorquines d’integrar les diferents comunitats culturals que sorgeixen a

I’illa en aquest procés.

Durant el primer boom es produeix la “balearitzacid”, que consisteix en la construccio de
nuclis hotelers en els paratges naturals de costa de manera intensiva i envaint els
principals arenals de I’illa (Farifia, 2003). Aixi, el resultat d’aquest primer boom és una
litoralitzacid que consisteix en la destruccid del paisatge de costa, i un traspas de ma
d’obra del camp al sector terciari situat a la ciutat, deixant el panorama rural com un
“camp sense camperols” (Murray, Bldzquez-Salom i Esteva, 2008). Aquesta primera
etapa s’allarga fins ’any 1973, quan tota I’economia mundial entra en recessio per les
crisis energetiques, el que evidencia la dependéncia que I’economia balear mantenia amb

I’exterior 1, per tant, el seu nou paper en I’economia capitalista global.

El segon boom s’inicia ’any 1979 i es caracteritza per la diversificacid de 1’oferta i la
perpetuacid del creixement sense limits. En aquesta época es repren el consum desmesurat
del territori (Murray i Blazquez-Salom, 2010) i els complexos d’apartaments s’estenen
cap a l’interior de I’illa, anant més enlla de 1’ocupacid costanera que s’havia produit fins
aleshores (Farifia, 2003). Aquesta etapa s’allarga fins a I’any 1993 amb la crisi

internacional. Es durant aquest periode que s’arriba als 16 milions de passatgers 1’any
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1990 (Murray i1 Bldzquez-Salom, 2010) i coincideix, a més, amb 1’¢poca de la
globalitzaci6 capitalista neoliberal, que arriba a Mallorca gracies al sector turistic com a

nexe amb 1’economia internacional.

Finalment, és el tercer boom el que comporta la penetracid definitiva del turisme en totes
les dimensions socials i les dinamiques illenques. Aquesta darrera etapa de transformacié
del territori mallorqui s’inicia cap a I’any 1996 i comporta I’homogeneitzacio turistica de
I’illa, que arriba a tots els racons (Mestre Morey, 2016). Aquesta colonitzacio final es
dona per el sorgiment d’una nova modalitat turistica, el turisme residencial, que esborra
la frontera entre turisme i migracio i impulsa la transformacié de nous territoris en espais
d’us del sector terciari i I’oci (Mateu i Llado, 2003). En aquest periode les factories
turistiques assoleixen tot I’immobiliari, ja que els allotjaments residencials adquireixen
també la categoria de turistics per la naturalesa d’ocupacid extensiva que comporta el
turisme residencial (Murray i Blazquez-Salom, 2010). No obstant, aixo també suposa un
relentiment del consum territorial, ja que les dinamiques del mercat s’orienten cap a
I’adquisicié de zones rurals i forestals com a producte turistic-residencial (Murray i
Blazquez-Salom, 2010). Aixi doncs, les terres agricoles passen a adoptar un valor
immobiliari.

Es aixi com, tot i que es manté el caracteristic turisme de sol i platja balear, el turisme
residencial esdevé un fenomen que trasbalsara la societat illenca. Aquest suposa
I’extensid de I’urbanitzacio6 cap a sol rastic 1, per tant, I’'urbanitzacié funcional completa
de I’illa. A més a més, es basa en la confusié entre turista i resident, ja que suposa, de fet,
un fenomen migratori (Mateu i1 Llado, 2003) i provoca un problema d’integracio6 pel seu
caracter luxos i exclusiu. A més, generalment no comporta 1’adquisicié una residéncia
permanent a les Illes sind que hi veu en aquestes un espai inicament d’oci vacacional tot

i romandre-hi llargues estades.

En conclusio, el creixement turistic illenc ha donat lloc a grans transformacions que
afecten la vida dels mallorquins en totes les seves dimensions, i que té un abast
incalculable en les dinamiques politiques, econdmiques, culturals i urbanistiques de
Mallorca. A més, el model turistic s’ha anat transformant i adaptant-se a les necessitats
del sistema economic capitalista global, impulsant I’entrada de les Illes Balears al

sistema-mon 1 la seva modernitzacié economica.
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ANNEX 2. Taules de classificacio de les variables

Taula 2. Classificacio de partits en I’eix esquerra-dreta.

19877 1999° 2011°

Esquerra IU (2,1), PSOE (3,6), PSOE (3,91), EU-Els  PSOE (4,17), IU
PSM (3,2) Verds (2,46), PSM- | (2,85), PSM-Entesa
NM (3,79) Nacionalista (3,50) i
PSM- Iniciativa

Verds (3,51)
Dreta CDS (5,8), AP (8,3), | PP (7,75), UM (5,00) PP (7,67), UPyD
UM (6,9) (5,40), Lliga

regionalista de les
Illes Balears (6,02),

Cx1(6,02)

Nota: Elaboracio propia a partir de dades del CIS.

Taula 3. Municipis que pertanyen a I’area urbana funcional de Palma.

1987" 1999"!
Palma Palma
Marratxi Calvia
Calvia Puigpunyent
Llucmajor Banyalbufar
Esporles Esporles
Bunyola Valldemossa
Andratx Bunyola
Puigpunyent Marratxi

7(CIS, 1987)

8 (CIS, 1999)

9(CIS, 2011)

191983 (Artigues i Fuentes, 1983)
112001 (Mestre Morey, 2016)
122011 (Mestre Morey, 2016)
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20112
Palma

Calvia

Puigpunyent

Banyalbufar

Esporles

Valldemossa

Bunyola

Marratxi




Llucmajor

Santa Maria del Cami

Consell

Alar6

Binissalem

Santa Eugenia
Costitx

Lloret de Vistalegre
Sant Joan

Montuiri

Algaida
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Llucmajor

Santa Maria del Cami

Consell

Alar6

Binissalem

Santa Eugenia
Lloseta

Lloret de Vistalegre
Sant Joan
Montuiri

Algaida

Mancor de la Vall
Estellencs

Sencelles

Nota: Elaboracio propia a partir de dades de Mestre Morey (2016) i Artigues i Fuentes (1983)



ANNEX 3. Taula de la regressio del creixement del vot a I’esquerra

Taula 4. Model de regressio lineal del creixement del vot a ’esquerra amb variables

de control
Creixement turistic 9.627e-05
(2.186e-04)
Municipi no metropolita Categoria de referéncia
Municipis metropolitans -3.084e-02
(2.311e-02)
Creixement demografic alt Categoria de referéncia
Decreixement demografic -4.177e-02
(4.490e-02)
Creixement demografic estable -1.243e-03
(3.107¢-02)
Municipi rural Categoria de referencia
Municipi semiurba -5.771e-02 *
(2.865e-02)
Municipi urba -1.119e-01**
(3.368e-02)
N 106

Nota: *p < 0.05, **p < 0.01, ¥***p < 0.001.
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